
　調査概要
【調査方法】インターネットリサーチ
【調査対象】全国25~69歳 女性（Fastaskモニタ）
【有効回答サンプル数】550サンプル
【調査期間】2021年9月21日～2021年9月30日
【調査機関】Fastask

※当資料の転載はご遠慮ください

ギフト購入の市場調査

株式会社エド・インター
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お子様がいる友人、知人、身内へのプレゼントについて
女性20代～60代へアンケート調査を行った。

「友人知人のお子様へのプレゼント(出産祝い等)」「身内のお子様向けのプレゼント」　　
　として購入したことがある商品　（n＝550）
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「友人知人のお子様へのプレゼント(出産祝い等)」「身内のお子様向けのプレゼント」　　
　として購入したことがある商品　（ｎ=550）

洋服・肌着

現金や商品券

木製以外のおもちゃ

ぬいぐるみ
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4回以上購入している商品

©2022  Ed.Inter Co., Ltd.



～5000円
27.9%

～10000円
18.2%

購入したことがない

16%

～3000円
12.6%

～10001円以上
10.8%

～2000円
6.3%

～4000円
4.5%

お子様へのプレゼント(出産祝い等)を購入する際の平均予算
（n = 445）



身内のお子様向けのプレゼント

『身内のお子様向けのプレゼント』は『1位5,000円以内』、『2位10,000円以内』、『3
位購入したことがない』という結果になりました。
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～2000円
10.8%

購入したことがない

10.6%

～10000円
8.8%

～4000円
5.8%

友人知人のお子様へのプレゼント

お子様へのプレゼント(出産祝い等)を購入する際の平均予算
（n = 445）




『友人、知人向けへのプレゼント』は、『1位5,000円以内』、『2位3,000円以内』、
『3位2,000円以内』『身内のお子様向けのプレゼント』に比べると
平均金額が高い結果となりました。
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ギフトの購入場所ランキング



ECモール
（楽天市場、Amazon、Yahoo!ショップなど）

玩具専門店
（トイザらス、赤ちゃん本舗など）

百貨店

ギフト雑貨店
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ギフトの購入場所ランキング



ECモール
（楽天市場、Amazon、Yahoo!ショ

ップなど）

百貨店

ギフト雑貨店

玩具専門店
（トイザらス、赤ちゃん本舗など）
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ギフトの購入場所ランキング



百貨店

玩具専門店
（トイザらス、赤ちゃん本舗など）

ECモール
（楽天市場、Amazon、Yahoo!ショップなど）

ギフト雑貨店

１
位

２
位

３
位

４
位

40代～60代

20代は大手ECモールでの購入が最多41％となった。30代も同様に最多で45.6％となり、それ
ぞれ百貨店や玩具専門店などの実店舗が続いた。
40代～60代の最多は百貨店45％、玩具専門店、ECモール、ギフト雑貨店と続き実店舗の根強い
人気が見られました。

45%

34%

29%

21%

©2022  Ed.Inter Co., Ltd.



信頼感があるから 手軽に買えるから 近所にあるから
ポイントがたまるから お得な特典があるから その他

0% 25% 50% 75% 100%

百貨店 

ギフト雑貨店 

玩具専門店（トイザらス、赤ちゃん本舗など） 

量販店（ヨドバシカメラ、イオンなど） 

ECモール 

その他EC（メーカーの公式ECなど） 

SNS（インスタグラムなど） 

各場所での購入理由



（楽天市場、Amazon、Yahoo!ショップなど）

実店舗の『百貨店』は過半数以上が『信頼感があるから』という理由が最多となった。
その他実店舗も『信頼感』『手軽感』が購入理由として挙げられた。
ＥＣモール（楽天市場、Amazon、Yahoo!ショップなど）は、ネット上で購入手続きがで
きることから『手軽に買えるから』『ポイントがたまるから』という理由が目立った。
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クロス集計結果データ

©2022  Ed.Inter Co., Ltd.



©2022  Ed.Inter Co., Ltd.



©2022  Ed.Inter Co., Ltd.



©2022  Ed.Inter Co., Ltd.



©2022  Ed.Inter Co., Ltd.














